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Urtin Yasam Egrisi (Product Life Cycle)

Gelistirme Olgunluk

Mal pazara Rekabet Rakipler pazara ya Rekabet olanca  Rakipler
sunulmamig yok girmeye baslar ya da hiziyla strer pazarlardan
hazirlanir cekilmeye
baslar
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Mamil yasam egrisinin 4 temel 6zelligt

* Uriin yasam siireleri sinirlidir.

* Uriiniin icinde bulundugu her bir asama, tireticiyi veya satictyt farkli stratejiler

gelistirmek zorunda birakir.

* Urliniin yasam egtisi icerisindeki her bir asamada kar artis ya da azalislart
gozlenir.

* Urliniin icinde bulundugu her bir yasam asamast icin farkli pazarlama,
finanslama, Gretim, satin alma ve personel stratejileri uygulanir.
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[.Sunus asamast

* Urunun pazara sunulmast ile baglayan ve trtintin basabas noktasina
varmastyla sona eren asamaya sunus agsamasi denilmektedir.

® Sunus asamasinda trtnun taklit edilmesi yeniligi oraninda zaman almakta
olup, bu nedenle bu asamada rekabet yoktur.

* Tuketicileri bilgilendirici ve onlarin Grtintin yararlari ile kullanimi hakkinda
egitici tutundurma cabalar1 bu asamada agirlik kazanur.
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Sunus asamasinda uygulanabilecek pazarlama
stratejilert

Urunin tim eksikliklerinin giderilmesi

Baslangicta kiictik 6lcekli tutulan turetim kapasitesinden buytk o6lcekli tiretim
kapasitesine gecilmest

Urunun uretim maliyetlerini dustirticti 6nlemler alinmasi

Teknik bir urtin sunuluyorsa araci isletmelere teknik konularda ayrintili bilgi
verilmest

[zlenecek fiyat stratejilerinin pazarin yapisina gére belirlenmesi

Urlintin basabas noktasina erken varmast icin baslangicta fiyatinin yiiksek tutulmast
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I1. Buyume Asamasi

* Urliniin basabas noktasina ulasmastyla baslayip olgunluk asamasina kadar
uzanan, satislarin hizla yukseldigi ve uruntun pek cok pazar bolumune girdigi
. doneme biyiime asamasi denilmektedir.

® Bu asamada uUrunin ayirt edici 6zelliklerine daha fazla vurgu yapict

tutundurma cabast ve dagitim maliyetine katlanilmasi gerekir.
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Buyume asamasinda uygulanacak pazarlama
stratejilert

Uretim yontem ve tekniklerinin maliyeti diistirecek bicimde gelistirilmesi

Bu asamay1 uzatmak icin urtinun dis gorunusu, islevleri ve kalitesini

gelistirmeye yonelik degisikliklere gidilmest

Piyasaya rakip girmemesi yada bos kapasite bulunmadigi ve satis artisi
saglamast beklenmedigi stirece fiyat distrilmemest

Dagitim kanallarinin gézden gecirilmest

Tutundurma faaliyetlerinin Grinden markaya yonelmesidir.
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II1.Olgunluk Asamasi

* Satislarin ve rekabetin en yuksek ve birim maliyetlerin en dustuk diizeyde

. oldugu doneme Olgunlagma agamasi denilmektedir.

* Bu asamada endustri maliyetlert en alt seviyededir, urtin pazarin tim
bolumlerine yayilir, satislarin yikselme hizi duser ve dusuk gelir diizeyindeki
tuketiciler trunun alictst konumuna gelir ancak karlar dustktir.
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Olgunluk asamasinda uygulanabilecek

pazarlama stratejileri

* Urlniin dis goriintisiinde, gorsel cekiciliginde ve islevlerinde degisiklik yapilmast

* Uriiniin baska kullanim alanlarinin bulunup, tanitilmast

* Uriiniin kalitesinde, niteliklerinde ve tirtine baglt hizmetlerde degisiklik yapilmast
® Uluslararast pazarlara yonelme

* Tutundurma vontemlerinin tamamen urun ve marka farklilastirmava vonelmesidir.
W S yay
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IV. Dusus asamast

° Satislarin dismeye baslamasiyla trtintin zarara gecis noktasina kadar uzanan
. asamaya Diisiis agamasi ad1 verilmektedir.

® Bu asamada bazi isletmeler rekabet gliclerinin zayitlig1 nedentyle pazardan
cekilirken, bazilar1 da trtne iliskin haklart baska pazarlardaki isletmelere
satarlar. Bazilari 1se pazarda kalarak rekabet guglerinin tstunligunden

yararlamrlar.
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L e Ty

SEKTOR YAVA
GERILIYOR

SEKTOR HIZLI
GERILIYOR

Dustis asamasi stratejilert =

Nakit yap ya da pazardan ¢ekil

Liderligi stirdur ya da odaklan
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Urlin yasam egrisini uzatan stratejiler

* Kullanim sikligint artirma

®* Yeni kullanicilar ekleme

* Uriin icin yeni kullanim alanlart bulma

* Paket buyutklikleri, etiketleri ve Grtin tasarimlarini degistirmedir.
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Alternatit urtin politikalari

Tek Urun Piyasanin gelistirilmesi(tek bir Uriin
pazara ya da tek bir urtinle pazara farklilastirilmasi(Rakip
oirilmesi) firma Uruntnden ayrilma)
(;Ok urun Uriin bilesiminin Uriin bilesiminin
cesitlendirilmesi(kag farkl tirtin, |BEIINAENEIEIRERT(sS ol rr#ls
uriin sayisi, urinler arast bag vb)  [slelisiesieielslstSsele (CREtGIt}
cesitlerini farklilastirma)




Yeni Urtin Kararlari

* Urlinlerin hizla yaslanmast ve yeni teknolojik gelismelerin saldirilart nedeniyle

icin ya bir lisansla baskasina ait bir Girtin veya hizmeti tretmek ya da

. mevcut iiriinler degerini yitirmektedir. Isletmenin rekabet giiciinii korumast
isletmenin thtiya¢c duymus oldugu urinu kendi ¢abalartyla gelistirmesidir.

* Ikinci yol isletmenin rekabet tistiinliigiinii biiyiik oranda artirmaktadir.

° Ancak yeni iruntin ptyasada tutulmama riski nedeniyle isletmeler genellikle
denenmis, basarili oldugu ispatlanan turin veya hizmetleri uretmeyi tercith
ederler.
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Yeni Uriini Gelistirme Stireci

3 asamada gerceklestirilir;

Teknik gelistirme: Bu asamada yeni urtne yonelik arzu edilen 6zelliklere
gore teknik calismalar yapilir.

Pazar kosullarina uyum: Teknik o6zelliklerin yani sira, potanstyel
musterilerinde taleplerinin dikkate alindig1 asamadir.

Uretim Planlamast: Teknik gelistirme ve pazar kosullarina uyum
saglandiktan sonra talep miktarlar1 dikkate alinarak kapasite ve depolama
olanaklarinin planlandigi asamadir.
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Marka ve Marka Politikalari

* Marka: Urilin veya hizmeti tiiketiciye tanitmayt amaclayan bir isim veya
semboldur.

®* Marka Politikalari;

* Bireysel marka adlart: Isletmenin pazarladigs her iiriine ayrt bir ad verilmesi
° Tum urunler icin genel bir ad verilmest
® Her urin grubu icin ayr1 bir ad verilmest

* Bireysel marka adt ile isletmenin adinin birlikte verilmesidir.
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Ambalajlama

* Ambalaj: Uriiniin dis cevreden korunmasinit saglayan, tasima, depolama,

. satisint ve kullanimini kolaylastiran ileride ya timiuyle ya da kismen

atilabilecek bir malzeme ile trunu kaplayan bir pazarlama aracidur.
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Ambalajin sagladig: taydalar

* Urunun korunmasi, raflarda sergilenmesi, goriinmesi, tasima ve stok

. maliyetini azaltmasi
* Tuketicilere irun hakkinda bilgi vermest

® Yaratict ve cazip ambalajlar satis noktalarinda perakendecilere yer
kazandirarak satis artisi saglayabilir ve 1y1 etiketlendirilmis bir ambalaj satis
elemanlarinin yukunt azaltir.
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